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Ministério da Educagao
INSTITUTO NACIONAL DE ESTUDOS E PESQUISAS EDUCACIONAIS ANiSIO TEIXEIRA

PORTARIA N2 345, DE 28 DE MAIO DE 2025
Dispde sobre as diretrizes de prova do
componente  especifico da adrea de
Comunicagao Social: Publicidade e Propaganda,
no ambito do Exame Nacional de Desempenho
dos Estudantes (Enade), edi¢ao 2025.

O PRESIDENTE DO INSTITUTO NACIONAL DE ESTUDOS E PESQUISAS EDUCACIONAIS
ANISIO TEIXEIRA - INEP, no uso das atribuicdes que lhe confere o Decreto n2 6.317, de 20 de
dezembro de 2007, e tendo em vista o disposto na Lei n2 10.861, de 14 de abril de 2004, na
Portaria Normativa MEC n? 840, de 24 de agosto de 2018 e suas alteracdes, nas Portarias INEP n2
33, de 17 de janeiro de 2025, n2 125, de 11 de margo de 2025, na Portaria MEC n2 392, de 26 de
maio de 2025 e o disposto no processo SEI n. 23036.004160/2025-82, resolve:

Art. 12 A prova do Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes - Enade 2025 dos
Cursos de Bacharelado sera constituida pelo componente de Formagdao Geral, comum a todos os
cursos dessa modalidade avaliados nesse ciclo, e pelo componente especifico de cada area.

Art. 22 O componente de Formagao Geral dos Cursos de bacharelado serd constituido
por 15 (quinze) questdes, todas de multipla escolha.

Paragrafo Unico. As diretrizes para o componente de Formacgado Geral dos Cursos de
Bacharelado sao publicadas em portaria especifica.

Art. 32 O componente especifico da drea de Publicidade e Propaganda sera
constituido por 30 (trinta) questées de multipla escolha e 01 (uma) discursiva.

Paragrafo unico. O componente especifico da drea de Publicidade e Propaganda terd
como subsidios as Diretrizes Nacionais Curriculares do curso e as normativas associadas a
legislagao profissional.

Art. 42 O componente especifico da area de Publicidade e Propaganda tomara como
referéncia as seguintes caracteristicas do perfil do(a) estudante concluinte:

| - critico, reflexivo e ético, com formacdao humanistica e cientifica, capaz de atuar
frente a complexidade das transformag¢des do mundo contemporaneo, observando as demandas
mercadoldgicas, institucionais, sociais e ambientais;

Il - inovador e empreendedor no planejamento, na execu¢do e na avaliacdo dos
processos comunicacionais e publicitarios;

lll - estrategista no desenvolvimento das atividades de planejamento e gestdo de
comunicac¢ado integrada, monitorando e aferindo resultados a partir dos objetivos estipulados;

IV - criativo na concepgao e producdo de pecas, agdes e campanhas comunicacionais e
publicitarias;
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V - ético no exercicio do marketing, da comunicacdo e da publicidade e em relacdo a
diversidade das demandas mercadoldgicas, institucionais, sociais e ambientais.

Art. 52 O componente especifico da drea de Publicidade e Propaganda avaliard se o(a)
estudante concluinte desenvolveu, durante o processo de formacdo, as seguintes competéncias e
respectivas habilidades:

| - competéncia em pesquisa, andlise e planejamento estratégico: envolve a
capacidade de identificar oportunidades e desafios; analisar os ambientes mercadolégico,
institucional e social; desenvolver solugGes estratégicas, a partir do marketing, da comunicagao e
da publicidade, com base em pesquisas para apoiar decisdes.

a) habilidades vinculadas a competéncia I:

1. identificar os impactos dos fatores macroambientais e microambientais no
planejamento estratégico;

2. analisar processos mercadoldgicos e sociais, avaliando suas implicacdes no
marketing, na comunicacao e na publicidade;

3. desenvolver solugdes estratégicas utilizando métodos e técnicas de marketing,
comunicacao e publicidade;

4. gerenciar fluxos de comunicacdo em variados meios, contemplando a inclusdo e a
diversidade de publicos;

5. avaliar os resultados das acdes de marketing, comunicagado e publicidade, com base
em indicadores de desempenho e/ou pesquisas.

Il - competéncia em inovacgao, criagdo e produgcdo em comunica¢do e publicidade:
envolve a capacidade de inovar, criar e produzir solu¢gdes comunicacionais, alinhadas as demandas
mercadoldgicas, institucionais, sociais e ambientais.

a) habilidades vinculadas a competéncia Il

1. adotar visdao inovadora, criativa e empreendedora sobre os novos modelos de
negdécios do campo comunicacional e publicitario;

2. definir estratégias criativas com base nos objetivos de comunica¢do, a partir de
linguagens visual, verbal e sonora direcionadas aos diferentes publicos e meios;

3. conceber solucGes criativas, diversas e inclusivas para diferentes contextos
mercadoldgicos, institucionais, sociais e ambientais;

4. produzir pecas, acdes e campanhas comunicacionais e publicitarias alinhadas as
estratégias criativas e adequadas as especificidades de cada meio;

5. incorporar as transformacdes da cultura tecnoldgica nas estratégias criativas de
pegas, acdes e campanhas.

Art. 62 O componente especifico da area de Publicidade e Propaganda tomara como
referencial os seguintes objetos de conhecimento:

| - teorias da comunicacao;
Il - histéria da comunicacdo e da publicidade e propaganda;
Il - legislacdo e ética profissional;

IV - metodologia e pesquisa em comunicacao;



V - linguagens da comunicacao;

VI - comunicacdo e culturas tecnoldgicas;

VIl - teorias da imagem;

VIII - sociologia da comunicagao;

Xl - psicologia da comunicacao;

X - pesquisa de mercado e de comportamento do consumidor;
XI - marketing e gestao de marcas;

XIl - planejamento e ferramentas de comunicagao integrada;
Xl - planejamento de midia e de pontos de contato;

XIV - criagdo publicitaria e metodologias criativas;

XV - redacdo publicitaria;

XVI - direcdo de arte;

XVII - producdo audiovisual, digital, fotografica, grafica e sonora;
XVIII - gestdo e resultados em publicidade e propaganda;

XIX - inovagao e empreendedorismo;

XX - comunicagdo publica e politica.

Art. 72 Esta portaria entra em vigor na data de sua publicacao.
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